100 tys. I dla 28 tédzkich firm, ktére stracily w czasie epidemii koronawirusa
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Bluerank, tédzka agencja marketingu internetowego, pomoze 28 todzkim firmom, ktére
przez koronawirusa poniosty straty. Zakupi od nich vouchery na produkty i ustugi. - Ale to
nie koniec wsparcia - zapewnia Maciej Gatecki, prezes Bluerank.

Pomoc trafi na przyktad do todzkich kawiarni, salonow urody, fryzjeréw, fotografow, lodziarni
i szkoty jogi. Tych, ktérym Bluerank pomaga, wybierali pracownicy agencji w wewnetrznym
gtosowaniu. To oni wykorzystajg bony i vouchery.

Poméc firmom ostabionym przez koronawirusa

Pomyst na akcje, ktéra ma wspierac lokalne biznesy, narodzit sie wiele tygodni temu, gdy
wiadomo juz byto, Ze koronawirus moze szkodzi¢ nie tylko zdrowiu, ale takze gospodarce.
Wtedy agencja Bluerank zainicjowata projekt #RatujemyL okalneBiznesy.

— Dowiadywalismy sie, ze kolejne lokalne firmy muszg na czas pandemii wstrzymac
sprzedaz swoich ustug. Domys$lam sie, jak trudny byt to dla nich moment. Mimo checi i
zaangazowania wiascicieli, wielu biznesom grozito zamkniecie — wspomina Maciej Gatecki.



http://www.ratujemybiznesy.pl/
https://lodz.wyborcza.pl/lodz/7,35136,25958597,mozna-juz-skladac-wnioski-w-ramach-lodzkiego-funduszu-poreczen.html

Bluerank zdecydowat, ze przeznaczy 100 tysiecy ztotych na zakup voucheréw na produkty
i ustugi lokalnych bizneséw. Potrzebujgcy mogli zgtasza¢ sie poprzez utworzong na
potrzeby akcji strone www.ratujemybiznesy.pl. Zrobito to az 157 firm!

O tym, ktore firmy otrzymajg wsparcie, zadecydowali wspdlnie wszyscy pracownicy
Bluerank. Swoje gtosy oddato ponad 100 oséb, bo to wiasnie do nich trafig zakupione
vouchery.

Wsparcie uzyska 28 todzkich firm. Sg to kawiarnie, puby i restauracje kosmetyczki, fryzjerzy
i salony urody, fotografowie. Wsréd beneficjentow jest szkota jogi, lodziarnia, a takze zaktad
oferujgcy naprawe obuwia. Czes¢ firm to jednoosobowe dziatalnosci, bardzo
zaangazowane w to, co robig. Inne, to znane juz tédzkie marki, takie jak Tubajka, Niebostan
czy Fundacja Kamila Mackowiaka.

Inspiracja byta akcja Tubajki

— Zyjemy w czasach, gdy bardzo wazne jest uwazne stuchanie i empatyczne reagowanie —
mowi Maciej Gatecki.

| opowiada, ze do uruchomienia akcji zainspirowata go inicjatywa todzkiej kawiarni Tubajka.
Na poczatku epidemii, kiedy popularna kawiarnia musiata zosta¢ zamknieta, jej wtasciciele
zdecydowali sie zwroci¢ sie do statych klientdw. Na Facebooku, poprosili o zakup
voucherow na ,przyszty czas”. Oferowali przy tym znizki i atrakcyjne promocje. A wszystko
po to, aby przetrwaé czas pandemii, a kiedy kawiarnie znéw sie otworzg — mie¢ wielu
klientow.

Katarzyna Kapela, wiascicielka Tubajki, podkreslata ze oprécz realnego wsparcia
finansowego, bardzo wazne byto tez wsparcie emocjonalne. — Swiadomos¢, ze nie jestesmy
sami. To dla nas bardzo duzo znaczy! — méwita.

#RatujemyLokalneBiznesy to nie tylko kupowanie voucheréw. Kancelaria Radcéw
Prawnych Lubasz&Wspdlnicy zaoferowata na przyktad lokalnym przedsiebiorcom bezptatng
pomoc prawng, z ktérej nadal mozna z niej korzystaé, a Polski Instytut Ericksonowski
zaproponuje wybranym do pomocy bezptatne warsztaty i szkolenia — takie, ktére wzmocnig
i pomoga w dalszym dziataniu.


https://lodz.wyborcza.pl/lodz/7,35136,25954576,lodzkie-restauracje-kawiarnie-i-puby-znow-otwarte-jedni-ciesza.html

A pracownicy Bluerank wymyslili, ze podzielg sie z wiascicielami matych lokalnych firm
swojg wiedzg i doswiadczeniem z zakresu marketingu online, organizujgc bezptatne

webinary. Dotyczg one np. prowadzenia stron internetowych, czy blogéw czy szukania
klientow w sieci.

Na konsultacje mozna zapisac sie poprzez strone https://webinary.bluerank.pl



https://webinary.bluerank.pl/

